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Od redakgji

Niniejszy zbior prac powstal z inicjatywy Komisji Medioznawczej Polskiej
Akademii Umiejetnosci jako wynik zainteresowan jej cztonkéw i sympatykow,
uczestniczgcych w comiesiecznych spotkaniach, dyskusjach, seminariach i kon-
ferencjach od chwili zalozenia Komisji w lutym 2017 r. do konica roku 2020.

Tom zatytutowany Medialne i transmedialne procesy narracyjne w identyfika-
cji postaw patriotycznych Polakow zawiera prace wybitnych autoréw — medio-
znawcdw, literaturoznawcow, teologdw, historykow, filozofow, kulturoznawcow
ijezykoznawcow. Autorzy poswiecili swoja uwage mediom, instytucjom publicz-
nym i kreowanym przez nie narracjom medialnym i transmedialnym — jako
najwazniejszej plaszczyznie komunikacji spotecznej — oraz ich roli w procesach
identyfikowania postaw patriotycznych Polakéw.

Kreowanie dyskurséw, narracji medialnych i transmedialnych ma swdj po-
czatek w czasach kryzysu mediow tradycyjnych i rozkwitu mediow spotecznos-
ciowych, z ktorych coraz wiecej 0s6b czerpie informacje o historii i polityce.
Zaréwno w mediach tradycyjnych, jak i cyfrowych (spoteczno$ciowych) nie
ma w zasadzie specjalnych redakcji sprawdzajacych prawdziwos¢ informacji.
Zupelny nonsens i bzdura — odpowiednio czesto udostepniane na popularnych
profilach internetowych — moga zyska¢ status zrédta informacji ksztattuja-
cych zachowania polityczne i spoleczne o walorach patriotycznych.

Pluralizm mediéw wytworzyl sytuacje, w ktdrej wielo$¢ opcji nie stuzy od-
biorcom do weryfikowania informacji w wielu zrédtach, konfrontowania ze
sobg réznych punktéw widzenia, ale pozwala zamyka¢ sie w banikach, w ktérych
otrzymujemy tylko wiadomo$ci potwierdzajace to, co juz wiemy, nie dopusz-
czajgc odmiennych opinii i interpretacji. Zjawisko to poteguje stosowanie pot-
prawd i postprawd jako ,,prawd”, dla ktorych jedynym dowodem jest intuicyjne,
instynktowne przekonanie gloszacej je osoby, ze to, o czym mowi, poglady, ktore
glosi, nosza cechy twierdzen i prawd weryfikowalnych i rzeczywistych. Nawet
jesli przecza temu wszelkie dowody, fakty oraz ustalenia ekspertow. ,,Polityka
postprawdy” to era instynktownie przekonanych o wtasnej prawdzie populistow,
telewizyjnych gwiazd ,,méwigcych jak jest’, mitow i uprzedzen nadajacych ton
publicznej debacie. Jej zasadg jest hasto ,Wiemy, jak jest”! ,Wszyscy jestesmy
patriotami”
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Szczegolnie widoczne jest to w wypadku prawd i narracji rozpowszech-
nianych w celu szukania odpowiedzi na pytanie, czy dzisiaj w ogdle istnieje
potrzeba kreowania narracji o patriotyzmie Polakdw jako postawie niekwestio-
nowanej? Formutowanie tego rodzaju pytan i watpliwoéci prowokuje teze, ze
media i zamieszczane w nich réznego rodzaju publikacje nie podajg pod tym
wzgledem calej prawdy czy tez po prostu prawde pomijaja w imie koniecznosci
aranzowania za wszelkg cene patriotycznych ciggéw narracyjnych i dyskurséw.

Pojecie patriotyzmu staje si¢ bardzo czesto postprawda narracyjng, utwo-
rzong wylgcznie na potrzeby niej samej lub celowo wykreowanego odbiorcy,
a nie gwoli identyfikacji rzeczywistych postaw patriotycznych osoby, grupy
0s6b czy wspdlnot ideowych.

Narracje medialne i transmedialne o patriotyzmie mocno konkuruja z me-
dialng prawda w nastepujgcych obszarach tematycznych:

- pojecie prawdy w informacjach przekazywanych przez media publicz-

ne - prawda medialna, spoteczna, prawda naukowa a postawy patriotyczne;

- prawda a funkcjonowanie sektorow spolecznych, w ktérych zablokowany
jest dostep do informacji (np. zachowanie tajemnicy panstwowej) — pa-
triotyzm tajny;

- prawda a nieuzasadnione stosowanie cenzury w celu wywotania pozada-
nych zachowan wobec ojczyzny i jej obrony;

- przekazywanie informacji a dazenie do prawdy (naukowej) — opdznianie
emisji, zawezanie tresci, koniecznos$¢ potwierdzania informacji, ujawnia-
nie cze$ci prawdy, aby unikng¢ paniki lub chaosu spotecznego w procesach
budzenia postaw patriotycznych;

- prawda medialna i prawda spoteczna a adekwatny obraz patriotyzmu
w mediach;

- prawda medialna o patriotyzmie budowana jako schematycznie uprosz-
czony obraz $wiata, przystosowany do odbiorcy i jego mozliwosci per-
cepcji (chtonnosci) réznych typoéw narracji i transnarracji;

- prawda a zabiegi selekcjonowania i przemilczania informacji stuzacych
ochronie intereséw wladzy, trzymanie w tajemnicy informacji lub da-
nych niewygodnych dla 0s6b sprawujacych wladze, utajnianie informacji
ze wzgledu na zagrozenie terrorystyczne w celu wzmacniania postaw
patriotycznych;

- pielegnowanie narodowych stereotypdéw i zbiorowych mitéw patriotycz-
nych, ktérych utraty boi sie cate spoteczenstwo, a co staje si¢ zamierzeniem
samym w sobie, nie za$ konieczno$cig uzasadniajgca narracje patriotyczne
jako rzetelny i uczciwy przekaz tre$ci narodowych i spotecznie waznych.
W tym sensie wlasciwie skonstruowany jezyk narracji i dyskursow stuzy
starannemu przytaczaniu peinych wypowiedzi, ciagéw argumentacji
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i kontrargumentacji, stosowaniu wiarygodnych srodkéw medialnych,
powstrzymywaniu si¢ od komentarzy naruszajacych zasade neutralnosci
patriotycznego, obywatelskiego i wszelkiego innego przekazu.

Tom zostal tematycznie podzielony na trzy czesci: I. Polski patriotyzm - nar-
racje dawne i wspotczesne, 11. Jak biegng drogi ojczyzny? 111. Wartosci polskie
i uniwersalne - patriotyzm, ojczyzna, nardd.

Czes¢ pierwsza, w ktorej autorzy skupili sie na problematyce polskiego pa-
triotyzmu, zostala zainicjowana tekstem Jerzego Bartminskiego, ktory opisujac
rozumienie ojczyzny i patriotyzmu, nie tylko podzielil si¢ ,,refleksja nad znacze-
niem tych sztandarowych stéw”, ale szukat ,,klucza do wyjasnienia rozbieznych
interpretacji”. W podobnym tonie utrzymany jest tekst Jerzego Jastrzebskiego,
mowigcy o takich pojeciach, jak: patriotyzm, nacjonalizm, szowinizm, faszyzm,
katofaszyzm w dyskursach akademickich i medialnych. Kazimierz Wolny-Zmo-
rzynski zajal sie patriotyzmem w czasach prymitywizmu z punktu widzenia
mediéw i wychowania miodziezy. Andrzej Kozera i Robert Klaczynski przed-
stawili Powstanie Styczniowe w prasie polskiej oraz sztuce zaboru austriackiego,
z kolei Michal Drozdz podjat tematyke niepodlegtoéci i patriotyzmu w dzietach
$w. Jana Pawta II, Wojciech Misztal i Maciej Radej zastanawiali si¢, co robi¢
z wolno$cig wypowiadania si¢ i coraz potezniejszymi mediami w konteks$cie
wskazan Jana Pawta II z czasu polskiego przefomu ustrojowego i medialne-
go, Iwona Hofman napisata o patriotyzmie w publicystyce ,,Kultury” i posta-
wie Jerzego Giedroycia, Inga Kawka i Wojciech Prazuch oméwili patriotyzm
na uchodzstwie na przykladzie szkolnictwa polskiego w Belgii w warunkach
zimnowojennej konfrontacji politycznej, Dimitar Pandev tekstem o Polsce we
wspolczesnej poezji macedonskiej zamknat ten blok tematyczny.

Czes¢ drugg otwiera wprowadzenie Jerzego Bartminskiego pt. Jak biegng
drogi ojczyzny?, w ktérym autor postawil dwa pytania:

1. Czy dynamika poszerzania poczucia wspdlnoty (wiec rozumienia ojczy-
zny i patriotyzmu) moze skutecznie przekroczy¢ granice narodowe, moze
obja¢ wiezi ponad- czy transnarodowe, nie tylko natury pragmatycznej
(gospodarka, handel, komunikacja, technologia, regulacje prawne, biz-
nesowe i tak dalej), ale tez ideowe, duchowe i emocjonalne, ktére bytyby
fundamentem rodzacego si¢ patriotyzmu paneuropejskiego i postulowa-
nej (miedzy innymi przez Jana Pawta IT) ojczyzny europejskie;j?

2. Czy pojecie ojczyzny, ktore jest narzedziem definiowania naszej tozsamo-
$ci, ma ograniczac sie do historii narodowej, do tego, co byto w przesztosci,
czy nie powinno tez obejmowac¢ aspiracji i zglaszanych programéw, od-
wolywac sie do przysztosci? Jak pisze Jerzy Bartminski: ,,Zaprositem do
udziatu w dyskusji panelowej osoby reprezentujace rézne opcje i kompe-
tencje jezykowe. Dwoje znawcow problematyki batkanskiej — profesora
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Amira Kapetanovicia z Instytutu Jezyka Chorwackiego w Zagrzebiu, kto-
ry przygotowywal we wrzesniu 2020 roku w Zadarze mi¢dzynarodowa
konferencje etnolingwistyczng pod nazwg »Homeland and Patriotism in
Europes, i profesora Macieja Kawke, kierownika Osrodka Badan Praso-
znawczych i przewodniczacego Komisji Medioznawczej PAU, oraz dwo-
je badaczy zachodnich - profesora Jamesa Underhilla z Uniwersytetu
w Rouen (Francja), ktéry byl w roku 2015 organizatorem konferencji
o0 ojczyznie, oraz dr Aline Viviand, absolwentke Sorbony, od niedawna
pracownika na romanistyce we Wroclawiu”.

Amir Kapetanovi¢ przedtozyl koncept chorwackiej ojczyzny miedzy pa-
triotyzmem lokalnym a narodowym, za$§ Maciej Kawka omowit idee ojczy-
zny w jezyku macedonskim w kregu historycznych narracji, James William
Underhill wykazywal, jak wiele mozemy si¢ dowiedzie¢ o kulturze, poréwnujac
rézne formy wyrazenia pojec¢ ,,dom” i ,,0jczyzna’, ktére zyskujg popularnosé
w piosence pop, nastepnie Aline Viviand przedstawita koncept ojczyzny we
francuskim jezyku prasowym.

W trzeciej cze$ci tomu, dotyczacej wartoéci polskich i uniwersalnych — pa-
triotyzmu, ojczyzny i narodu — autorzy zajeli si¢ obrazem Polakéw w Internecie,
narracjami, ktére tworzg wartosci, oraz wzorami patriotyzmu w publicystyce
i w szkolnictwie dziennikarskim. Marek Kochan ukazal obraz Polakéw w pu-
blikacjach portali internetowych, Wiestaw Godzic kontynuowat t¢ problema-
tyke w tekscie pt. Pigkne twarze i ponure geby (patriotyzmu), Jacek Wasilewski
zajal sie ramowaniem patriotyzmu w narracjach o dumie narodowej, Ryszard
Filas opisal Wzory patriotyzmu w publicystyce i Swiadomosci spotecznej Polakow
w czasach PRL..., kolejno Edyta Zyrek-Horodyska opowiedziata o wspdlczesnej
mitologizacji polskosci epoki PRL-u, a Wojciech Kajtoch zbadat, jak sa wyko-
nywane w ostatnim dziesiecioleciu, czesto przez mtodych muzykow, utwory,
ktorych tres¢ miesci sie w patriotycznych ramach, a wiec aspirujg do miana
piosenki patriotycznej, Krystyna Data w przegladowym tekscie potraktowata
Internet jako jedno ze Zrédet wiedzy o wspotczesnym patriotyzmie. W dalszym
ciggu Pawet Planeta przedstawil problematyke mediatyzacji (post)pamieci
i tozsamos$ci w epoce ponowoczesnej, Anna Pachowicz opisata wizerunek
panstwa polskiego w publikacjach prasowych zamieszczonych w dzienniku
»Le Figaro” we wrze$niu 1939 roku, natomiast Malgorzata Pachowicz zajeta sie
patriotyzmem w jezyku tekstow prasowych (w tarnowskim dodatku ,,Goscia
Niedzielnego” z 2019 roku), Rafat Le$niczak rozwazal réznice migdzy patrio-
tyzmem a nacjonalizmem na przykladzie wizerunku marszéw niepodleglosci
w wybranych opiniotwoérczych portalach katolickich (2010-2019), Snezana
Venovska-Antevska skupila si¢ na roli wydarzen sportowych w manifestowa-
niu uczu¢ patriotycznych macedonskich kibicéw; wspomniana problematyke
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kontynuowat Robert Zimniak w tekscie o patriotyzmie pseudokibicow. Te cze$¢
zamyka historyczny tekst Katarzyny Drag o dzialaniach Wincentego Kosia-
kiewicza, ktory u korzeni niepodlegtosci ktadl podwaliny szkolnictwa dzien-
nikarskiego.

Tom koncza biogramy poszczeg6lnych autorow.

Wszystkie zamieszczone w niniejszym tomie artykuly sa probg odpowiedzi
na pytania o sposoby identyfikacji postaw patriotycznych Polakéw w dawniej-
szych i wspdtczesnych narracjach oraz dyskursach medialnych i transmedial-
nych. Redaktorzy tomu majg nadzieje, ze jest to proba udana.



